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[1. årgang, nummer 1]
)[Vælg datoen] | [Firmanavn] | [Telefonnummer]
	

	 (
En overskrift skal ved hjælp af få, præcise ord gengive indholdet af teksten og føre læserne ind i historien. Formuler overskriften, før du skriver historien. På denne måde holder overskriften dig fast på essensen af historien.
Her er nogle eksempler på mulige overskrifter: Produkt får branchepris, Nyt produkt kan spare tid, Rekruttering af nye medlemmer overstiger forventningerne og Åbning af nyt lokalt kontor.
Én fordel ved at bruge nyhedsbrevet til fremme af produkter eller tjenester er, at du kan genbruge indhold fra andre marketingmaterialer, f.eks. pressemeddelelser og markedsundersøgelser.
Mens hovedformålet med at udsende et nyhedsbrev som regel er at sælge et produkt eller en tjeneste, er nøglen til et populært nyhedsbrev at give brugeren et nyttigt hjælpemiddel.
Indhold fra nyhedsbrevet kan også bruges på jeres websted. Nyhedsbrevet konverteres nemt til en webpublikation i Microsoft Word. Så når nyhedsbrevet er skrevet færdigt, kan du konvertere det til en webside og udgive det på internettet.
Et nyhedsbrev kan beskæftige sig med stort set alt, men artikler om aktuel teknologi eller nye produkter inden for firmaets forretningsområde er oplagte.
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)Overskriften til hovedteksten
	

	
	

	

Overskriften til sekundær tekst
	

	 (
Koncentrer dig om din artikel, og spørg dig selv, om billedet understøtter eller supplerer budskabet i det, du prøver at formidle. Undgå at vælge billeder, som ikke er relevante. Microsoft leverer tusindvis af multimedieklip, du kan vælge imellem, og du kan importere dem til dit nyhedsbrev. 
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	Overskriften til artiklen

	 (
Overskriften skal ved hjælp af få, præcise ord gengive indholdet af teksten og føre læserne ind i historien. Formuler overskriften, før du skriver historien. På denne måde holder overskriften dig fast på essensen af historien.
Her er nogle eksempler på mulige overskrifter: Produkt får branchepris, Nyt produkt kan spare tid, Rekruttering af nye medlemmer overstiger forventningerne og Åbning af nyt lokalt kontor.
Én fordel ved at bruge nyhedsbrevet til fremme af produkter eller tjenester er, at du kan genbruge indhold fra andre marketingmaterialer, f.eks. pressemeddelelser og markedsundersøgelser.
Mens hovedformålet med at udsende et nyhedsbrev som regel er at sælge et produkt eller en tjeneste, er nøglen til et populært nyhedsbrev at give brugeren et nyttigt hjælpemiddel.
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Overskriften til artiklen
Indhold fra nyhedsbrevet kan også bruges på jeres websted. Nyhedsbrevet konverteres nemt til en webpublikation i Microsoft Word. Så når nyhedsbrevet er skrevet færdigt, kan du konvertere det til en webside og udgive det på internettet.
Du kan også kommentere forretningsmæssige eller økonomiske tendenser eller vise prognoser for dine kunder.
Hvis nyhedsbrevet distribueres internt, kan du kommentere nye procedurer eller leverandørbehov.
Billeder eller grafik er en vigtig del af indholdet, som du vælger til dit nyhedsbrev.
) (
Udskift denne tekst med et citat fra dokumentet eller et resume af en interessant ide. Du kan placere tekstboksen hvor som helst i dokumentet.
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	Overskriften til artiklen

	 (
En overskrift skal ved hjælp af få, præcise ord gengive indholdet af teksten og føre læserne ind i historien. Formuler overskriften, før du skriver historien. På denne måde holder overskriften dig fast på essensen af historien.
Her er nogle eksempler på mulige overskrifter: Produkt får branchepris, Nyt produkt kan spare tid, Rekruttering af nye medlemmer overstiger forventningerne og Åbning af nyt lokalt kontor.
Én fordel ved at bruge nyhedsbrevet til fremme af produkter eller tjenester er, at du kan genbruge indhold fra andre marketingmaterialer, f.eks. pressemeddelelser og markedsundersøgelser.
Mens hovedformålet med at udsende et nyhedsbrev som regel er at sælge et produkt eller en tjeneste, er nøglen til et populært nyhedsbrev at give brugeren et nyttigt hjælpemiddel.
Indhold fra nyhedsbrevet kan også bruges på jeres websted. Nyhedsbrevet konverteres nemt til en webpublikation i Microsoft Word. Så når nyhedsbrevet er skrevet færdigt, kan du konvertere det til en webside og udgive det på internettet.
Et nyhedsbrev kan beskæftige sig med stort set alt, men artikler om aktuel teknologi eller nye produkter inden for firmaets forretningsområde er oplagte.
Koncentrer dig om din artikel, og spørg dig selv, om billedet understøtter eller supplerer budskabet i det, du prøver at formidle. Undgå at vælge billeder, som ikke er relevante. Microsoft leverer tusindvis af multimedieklip, du kan vælge imellem, og du kan importere dem til dit nyhedsbrev. Du kan også finde adskillige værktøjer, som du kan bruge til at tegne figurer og symboler med. Når du har valgt et billede, skal du placere det tæt på artiklen. Sørg også for at placere billedteksten nær billedet.
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Overskriften til artiklen
Én fordel ved at bruge nyhedsbrevet til fremme af produkter eller tjenester er, at du kan genbruge indhold fra andre marketingmaterialer, f.eks. pressemeddelelser og markedsundersøgelser. Mens hovedformålet med at udsende et nyhedsbrev som regel er at sælge et produkt eller en tjeneste, er nøglen til et populært nyhedsbrev at give brugeren et nyttigt hjælpemiddel. Du kan indsætte indhold i dit nyhedsbrev ved at udarbejde og skrive dine egne artikler eller ved at medtage en kalender, som viser kommende begivenheder.
Du kan også læse artikler eller finde "fyldartikler" på World Wide Web. Du kan skrive om mange forskellige emner, men prøv at gøre artiklerne korte. Meget af indholdet, du indsætter i nyhedsbrevet, kan også bruges til dit websted. I Microsoft Word er det let at konvertere nyhedsbreve til webudgivelser. Så når du er færdig med at skrive nyhedsbrevet, kan du konvertere det til et websted og udgive det.
)
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Koncentrer dig om din artikel, og spørg dig selv, om billedet understøtter eller supplerer budskabet i det, du prøver at formidle. Undgå at vælge billeder, som ikke er relevante. Microsoft leverer tusindvis af multimedieklip, du kan vælge imellem, og du kan importere dem til dit nyhedsbrev. Du kan også finde adskillige værktøjer, som du kan bruge til at tegne figurer og symboler med. Når du har valgt et billede, skal du placere det tæt på artiklen. Sørg også for at placere billedteksten nær billedet.
Du kan også læse artikler eller finde "fyldartikler" på World Wide Web. Du kan skrive om mange forskellige emner, men prøv at gøre artiklerne korte. Meget af indholdet, du indsætter i nyhedsbrevet, kan også bruges til dit websted. I Microsoft Word er det let at konvertere nyhedsbreve til webudgivelser. Så når du er færdig med at skrive nyhedsbrevet, kan du konvertere det til et websted og udgive det. Meget af indholdet, du indsætter i nyhedsbrevet, kan også bruges til dit websted. 
Én fordel ved at bruge nyhedsbrevet til fremme af produkter eller tjenester er, at du kan genbruge indhold fra andre marketingmaterialer, f.eks. pressemeddelelser og markedsundersøgelser. Mens hovedformålet med at udsende et nyhedsbrev som regel er at sælge et produkt eller en tjeneste, er nøglen til et populært nyhedsbrev at give brugeren et nyttigt hjælpemiddel. Du kan indsætte indhold i dit nyhedsbrev ved at udarbejde og skrive dine egne artikler eller ved at medtage en kalender, som viser kommende begivenheder.
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	Overskriften til artiklen
	

	 (
Du kan også læse artikler eller finde "fyldartikler" på World Wide Web. Du kan skrive om mange forskellige emner, men prøv at gøre artiklerne korte. Meget af indholdet, du indsætter i nyhedsbrevet, kan også bruges til dit websted. I Microsoft Word er det let at konvertere nyhedsbreve til webudgivelser. Så når du er færdig med at skrive nyhedsbrevet, kan du konvertere det til et websted og udgive det.
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[Firmanavn]
[Firmaadresse]
[Telefonnummer]
[Faxnummer]
[E-mail-adresse]
[Firmaslogan]
Find os på webben:
[Firmaets URL-adresse]
)


	 (
Én fordel ved at bruge nyhedsbrevet til fremme af produkter eller tjenester er, at du kan genbruge indhold fra andre marketingmaterialer, f.eks. pressemeddelelser og markedsundersøgelser. Mens hovedformålet med at udsende et nyhedsbrev som regel er at sælge et produkt eller en tjeneste, er nøglen til et populært nyhedsbrev at give brugeren et nyttigt hjælpemiddel. Du kan indsætte indhold i dit nyhedsbrev ved at udarbejde og skrive dine egne artikler eller ved at medtage en kalender, som viser kommende begivenheder.
) (
Du kan også læse artikler eller finde "fyldartikler" på World Wide Web. Du kan skrive om mange forskellige emner, men prøv at gøre artiklerne korte. Meget af indholdet, du indsætter i nyhedsbrevet, kan også bruges til dit websted. I Microsoft Word er det let at konvertere nyhedsbreve til webudgivelser. Så når du er færdig med at skrive nyhedsbrevet, kan du konvertere det til et websted og udgive det.
) (
[indsæt logo her]
)
	Overskriften til bagsideteksten
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[Modtagerens navn]
[Adresse]
[Adresse 2]
[Postnr. og by]
) (
[Firmanavn]
[Firmaadresse]
)
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