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Forord

Denne bogs forord er skrevet af Morten Vadskeer, der i mange ar har vaeret kendt
som “Mr. E-handel” i Danmark. Morten Vadskeer er ogsa den ene af to bagmaend
bag den intet mindre end genial shopplatform med navnet “Shoporama” - den
kan du se mere om her: http://www.shoporama.dk/

At netop Morten skriver forord til denne udgave af SEO-LEX, gor mig ekstra glad.
Jeg havde forngjelsen af at undervise Morten i grundleeggende SEQO for vel 9-10
ar siden, og siden dengang har han markeret sig som yderst kompetent, nar det
geelder e-handel, konvertering og meget mere. Og al den kompetence og
opsamlede erfaring er sa lagt i Shoporama, der er en imponerende hurtig og
effektiv platform til webshops.

Jeff Bezos, manden bag Amazon, fortalte engang, at mange iveerksaettere
sparger ham “hvad vil eendre sig de neeste par ar” og han svarede: “Se hellere
pa, hvad der ikke vil &endre sig de naeste ar” og her naevner han ting som at folk
om 10 ar ogsa gerne vil have varerne billigt og leveret hurtigt.

Jeg synes, det er en fantastisk pointe og kan tilfgje to ting, der ikke vil &endre sig
de naeste mange ar:

1. Folk vil stadig sage (hvis du taenker over det, sa har “saggning” altid vaeret en
parameter, der afgar vores succes. Hulemanden i stenalderen der var god til at
soge og finde fade, ville klare vinteren og overleve. Guldgraveren, der var god til
at sege og finde guld, ville fa succes. | dag geelder det nok hajere grad at sege
viden — men vi sgger stadig).

2. Der vil stadig veere nogle, der demmer SEO ude. Hvert ar er der én eller
anden, der prgver at overbevise (primeert) SEO-kunder om, at SEO er dodt. De
sidste mange ar har vi mattet leegge ore til, at SEO er dedt. Faktum er, at det har
aldrig veeret mere interessant at beskaeftige sig med.

Siden du laeser dette forord, er du neeppe én af dem, der tror pa denne “langt
ude” profeti.

Desveerre har SEO faet sig et lidt blakket ry. Det er ikke SEO, der er noget galt
med, men en flok “guldgravere” har baseret deres virksomhed pa at ege
forvirringen omkring faget SEO og mudre billedet om, hvad der er fup og hvad
der er fakta indenfor disciplinen SEO. Men du er i gode hander lige nu. Der er
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i mine gjne ingen tvivl om, hvem der er Danmarks absolut bedste til at forklare
SEO og de omkringliggende discipliner, man bar kende. Ingen gor SEO sa
forstaeligt som Thomas Rosenstand. Fa har lige sa mange ars erfaring og endnu
feerre en integritet, der byder ham, at han ikke mudrer din opfattelse af
disciplinen.

Du kan roligt tage denne bogs ord for gode varer. Og hvadenten du selv vil kaste
dig ud i at lave SEO eller skal klaedes pa til at kabe denne vare, sa ber du leese
denne bog. Maske vil du sige, at 1495,- er mange penge for at blive kleedt pa til
at kebe SEO. Jeg har madt de farste 50 mennesker, der set i bakspejlet vil
synes, det er en absurd billig pris at betale for at undga dét, de har kebt.

SEO dor ikke. Det &endrer sig — men forstar du principperne bag, sa eendrer
disciplinen sig ikke synderligt. Jeg leeste den farste SEO-LEX i 2009, og der er
sket meget siden da — men den SEO, vi lavede dengang, er langtidsholdbar og
fungerer stadig. Sa skaenk din kaffe og seet dig til rette med SEO-LEX 14. Den tid
du investerer, kan du bruge lang tid fremover, og den vil spare dig bade tid,
penge og argelser.

Morten Vadskeer, september 2014

SIDE 13 AF 284
Jacob Bager



Den femte udgave

Du sidder nu med SEO-LEX 14, der er den femte udgave af den bog, der udkom
i 2009, og som siden er solgt i langt over 6.000 eksemplarer. Det seerlige ved
denne udgave er faktisk flere ting:

« SEO-LEX 14 er i hgjere grad en ny bog og ikke “blot” en opdatering, som det
har veeret tilfaeldet med SEO-LEX 11, 12 og 13.

« Bogen er tilgeengelig i bade PDF og som ePub - derfor er formatet anderledes
end de tidligere udgaver.

Meget er sket siden 2009

Du vil naturligvis finde indhold her i SEO-LEX 14, der ogsa var i de tidligere
udgaver. Det er jo ikke alt, der er aendret i Googles verden. Men meget ER
faktisk eendret, og det betyder, at tilgangen til dit arbejde med at skabe succes
online er anderledes i dag, end den var for fem ar siden.

Nogle ting virker stadig - andre virker ikke, og andre igen kan veere direkte
skadelige for dine placeringer. Det er derfor min anbefaling, at du tager de
tidligere versioner af SEO-LEX, du matte have, og smider dem vaek. Hold dig il
denne udgave - og veer roligt forvisset om, at er der emner, tips og tricks, der ikke
er med i denne udgave, er det fordi, du skal holde dig fra dem.

Intet kommer af sig selv

Hvis du er relativt ny pa omradet med at fa din hjemmeside gjort synlig for
potentielle kunder, vil du maske - efter at have leest denne bog - teenke, at det da
godt nok er noget besveerligt og med masser af arbejde involveret?

Noget er besveerligt, og det er helt sikkert, at der er masser af arbejde med at fa
og fastholde gode placeringer i Google. Inden du fortvivler over det, skal du lige
minde dig selv om, at der absolut ingen andre markedsfaringsmetoder findes,
der giver sa meget og sa langvarig effekt, som sggemaskineoptimering gor. Et
godt stykke arbejde udfert i dag, kan du ogsa haste af om fem ar for eksempel.
Hvilke andre reklame/markedsfaringsmetoder kan byde pa det?
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At du sidder med denne bog foran dig, betyder, at du har besluttet at udnytte den
mest effektive og speendende markedsfaringskanal, der findes — nemlig
sggemaskinerne.

Jeg har skrevet denne 5. udgave af SEO-LEX pa baggrund af 15 ars arbejde
med at forbedre danske og udenlandske hjemmesiders og webbutikkers
placeringer i sosgemaskiner. Flertallet af mine metoder er anerkendte af de fleste
eller alle af mine kolleger. Andre er mere kontroversielle, men de er med her,
fordi de virker. Og det kan du stole pa.

Det er ikke Harry Potters magiske bog, du sidder med, for den eneste magi, der
findes i mit fag, er den folelse, det giver, nar en hjemmeside ryger fra side 12 til
side 1 i Google. Men det er altsa ogsa en fed falelse, der kun overgas af den
a@gede kundetilstramning og den deraf folgende svulmende pengekasse, som
gode placeringer pa de rigtige ord og seetninger giver.

Segemaskineoptimering handler om 75 % sund fornuft og blik for den rade trad,
15 % teknik og 10 % held. Med bogen her far du de grundlaeggende
forudsaetninger for at have de 75 % rad trad og vel 5 % teknik hjemme. De sidste
10 % teknik skal din programmaer fikse for dig. Heldet ma du skaffe der, hvor du
plejer at skaffe den slags.

Lad mig forteelle dig bare ét eksempel pa veerdien af sagemaskineoptimering. |
perioden fra 2000 til medio 2008 var Concept Interest ogsa et reklamebureau. Vi
lavede alt fra brochurer, tv-reklamer, koncepter og strategier til logoer og hvad
ved jeg. Vi voksede hvert ar — ogsa i de farste ar, hvor branchen havde det hardt.
Siden 2003 og frem til medio 2008, hvor vi solgte reklamebureauet fra, 13 vi
uafbrudt nr. 1 pa Google med ord som "reklamebureau” og den slags. Og i
perioden 2003 til 2008 har vi ikke én gang udfert opsegende salg af nogen art.

Vi fik hele vores kundetilgang via vores placeringer i Google — og det var alt fra
sma virksomheder til store koncerner. Skulle vi have hentet tilsvarende resultater
pa traditionel vis, skulle vi have haft en seelger til mindst 500.000 kr. arligt ansat.

Desveerre kan jeg ikke tillade mig at bringe en masse eksempler pa mine
kunders resultater i en bog som denne — af indlysende arsager. Men tro mig: Der
er ingen mere omkostningseffektiv made at skabe kendskab, salg og
troveerdighed pa end gode placeringer i ssgemaskinerne.

Bogen her har den raekkefolge, den har — og det er muligt, at du undrer dig over
visse dele af reekkefolgen.
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Sagen er den, at sogemaskineoptimering korer i ring, og du kan ikke tage
enkelte elementer ud. Mit rad er: Lees hele bogen fra ende til anden — og start sa
med de tiltag, du har nemmest ved. Nar du pa et tidspunkt er hele vejen rundt, er
du sandsynligvis i mal.

Der kommer af og til nogle bemaerkninger om danske og udenlandske
leverandgrer af weblgsninger. Det skyldes ikke, at jeg fik bank i skolen af en
webprogrammor (dem havde vi ikke dengang). Men jeg har en konstant undren
over, hvad der slipper ud af webfabrikkerne, for meget af det er sa elendigt i
forhold til sagemaskiner. Og min undren skyldes, at 99 % af fejlene kunne
undgas, hvis blot alle webprogrammagarer og CMS huse gad lezese Googles
retningslinjer for webmastere. Det gor de ikke, og det saetter dig i udgifter, gor
mig graharet for tid og forsinker din vej til rigdom. Sadan cirka.

Du vil hurtigt konstatere, at jeg ikke er programmaer. Jeg ved lidt om koder og den
slags, og jeg skal ikke vide mere. Min uvidenhed gor nemlig, at jeg ikke bekymrer
mig om alt det, en programmegr gar, nar jeg beder ham om at eendre noget. Jeg
ved bare, hvad der kan lade sig gore. Og jeg ved, hvad der skal til, for at en
hjemmeside bliver den rene killer i forhold til ssgemaskiner.

Jeg kommer ikke med én eneste anvisning eller ét eneste rad her i bogen, som
ikke kan lade sig gore. Mange af anvisningerne kan selv meget kendte CMS og
shoplasninger ikke honorere i skrivende stund — men de kan komme til det, hvis
der er kunder nok, der forventer det. Sa bare giv din leverandgr nogle prik i
ribbenene — de fleste programmgarer kan godt lide udfordringer.

Har du en webbutik, er denne bog det skridt, du kan tage for at fa& masser af
synlighed. Og vil du mere end det, vil jeg anbefale dig et medlemskab pa e-
universe.dk — der far du opdateret viden og masser af sparring fra de bedste e-
kobmaend og SEO folk i Danmark.

Husk, at sogemaskineoptimering aldrig er en kamp mod Google og de andre
sogemaskiner. De er dine forbundsfeeller. Du skal keempe mod dig selv i form af
dine (maske) indgroede holdninger og muligvis en vis beragringsangst. Og du
kommer sandsynligvis til at skulle keempe mod vrangvillige webbureauer og
programmgrer. Na ja — sa er der konkurrenterne. Dem giver du tert pa, hvis du
gor noget for det — og bogen her vil hjeelpe dig pa den ve;j.

Rigtig god forngijelse.
Thomas Rosenstand
Pompano Beach, Florida, USA, September 2014
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Videoindhold

Nar der er et link til en video: Bare folg linket og husk, at du far mest ud af
videoen ved at klikke den op i fuld skeerm (den er faktisk i HD kvalitet).

Du veelger fuld skeerm, nar du har abnet siden med videoen ved at klikke der,
hvor jeg pa bedste peedagogiske vis har tegnet en pil:

Der er ogsa et par lydfiler - de er i MP3 format, sa de skulle gerne afspille
uproblematisk i din webbrowser eller MP3 afspiller.

Loftet pegefinger

Jeg har arbejdet med sggemaskineoptimering siden arsskiftet 1998/1999, og
derfor har jeg veeret med i hele den fantastiske udvikling, som nettet og dets
indhold har taget. Og fortsat tager i et forrygende tempo. Jeg skal nok skane dig
for en masse historisk tilbageblik - det kan du alligevel ikke bruge til at seelge
mere eller fa bedre placeringer. | stedet vil jeg drane lige gennem udviklingen
frem til nu — sensommeren 2014.

Der er sket et udskillelseslab pa nettet, der allerede nu har medfort dramatiske
nedgange hos nogle af de “gamle store” - og skabt tilsvarende dramatiske
veekstrater hos nytilkomne pa gamle markeder. Og hvorfor er det sket? Hvorfor
er det ikke de gamle virksomheder med de steerke brands, der har taget den
forretning via nettet, som de kunne have taget med et snuptag?

Forklaringen ligger lige for - og den skal jeg give dig i komprimeret form her. Du
skal bruge den til at udfordre din egen tankemade, nar det geelder din
hjemmeside, din webshop og din prioritering af dit budget til at skabe omsaetning.
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Jeg arbejder med en del store kunder - en hel del af dem teelles blandt de 100
storste virksomheder i Danmark. Og en god del af dem har ikke engang én
fuldtidsmedarbejder til deres hjemmeside - eller hjemmesider.

Nogle har et tocifret millionbelgb i markedsferingsbudget alene i Danmark - og
en hardt presset marketingafdeling, der skal keempe som vanvittige for at passe
hjemmesiderne ogsa. | nogle af disse virksomheder betragter direktionen stadig
internettet som et faenomen - og ikke som en markedsfaringskanal, der skal
tages alvorligt.

Pludselig en dag dukker en ny konkurrent op - pa nettet. Typisk er det unge fyre
med en vision og blod i munden efter at skabe succes. | ly af radaren (for de
gamle virksomheders mediebureauer opdager sjeeldent, hvad der sker online)
brager de ind og snupper en god luns af de gamles marked. Og tilbage sidder
direktionerne sa og aner darligt, hvad der ramte dem. Og ja - det sker stadig den
dag i dag.

Tag advokatbranchen som et eksempel. Her sider nogle af de store og undres
sare over, hvor de yngre klienter bliver af. De forstar slet ikke, at de nye
generationer med behov for juridisk assistance sgger efter en god advokat pa
nettet. Eller rettere: de fleste af dem forstar det ikke. Nogle fa prover at forsta det
- 0g sa leegger de en indsats online med hjemmesider fyldt med tekster, der
horer 1960°‘erne til. Dels orker malgruppen ikke at leese advokatdansk pa nettet,
og dels mangler hjemmesiderne helt eller naesten helt de termer, som de
potentielle klienter sager efter. Og sa bliver de ikke fundet. Det gor til gengzeld de
nye og unge advokaters hjemmesider - og det gor de tjenester, der formidler
kontakt til advokater.

Hjemmesiden er den darligst lonnede
medarbejder

At du sidder med SEO-LEX nu betyder, at du vil noget pa nettet. Og det er sa nu,
min loftede pegefinger kommer:

Din webshop eller hjemmeside kan - hvis du vil det - vaere den
markedsfaringskanal, hvor du far den ubetinget bedste ROI (Return on
Investment). Du kan fa sa meget mere ud af for eksempel 100.000 kroner brugt
pa din hjemmeside end pa en annonce i avisen. Alligevel ser jeg og mine
kolleger i branchen ofte, at virksomheder sparer ekstremt, nar det geelder
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hjemmesiden. Bade pa design, tekstforfatning, sagemaskineoptimering og
opdateringer.

Lad mig sperge dig: Har du nogensinde hart om en virksomhed, der kan finde pa
at hyre en 16 arig knzegt til at sikre virksomhedens image pa tv eller i pressen?
Nej, vel? Hvorfor er det s&, at en virksomhed kan finde pa at gare netop det, nar
det geelder hjemmesiden? Det, jeg vil sige til dig, er: Tag din hjemmeside eller
webshop alvorligt. Mulighederne med den i form af salg og image er naermest
greenselgse.

Jeg vil ogsa gerne vaere hudlgst zerlig overfor dig: Om du sa hyrer cremen af
cremen til at designe din hjemmeside, skrive teksterne og lave en gedigen
omgang segemaskineoptimering, kommer du ikke i mal, hvis du ikke selv er
med. Sadan er det bare.

Du kommer IKKE udenom at arbejde med Google Plus — og du far forklaret
senere i bogen hvorfor.

Du skal ikke veere programmer eller sagemaskinengrd for at veere med - men du
skal forsta, hvad der sker, hvad der kan ske, og hvad der skal til i det hele taget.

Det er derfor, jeg har skrevet SEO-LEX til dig - for uden den viden og indsigt kan
du ikke leve op til at vaere en god leder. Og en hjemmeside kraever ledelse - som
enhver anden medarbejder i din virksomhed. Derfor skal du ikke spise den
hjemmeside, der kan vaere din fremmeste kilde til forretning, af med en sultelon.
Gor du det, er det dig, der bliver overhalet naeste gang af nogen, der har set lyset
i at udnytte hver en afkrog af verdens mest effektive markedsfgringskanaler:
Sagemaskiner og internettet.

Den mentale proces

Uden at der skal ga spiritualitet i det: Maksimal synlighed i saegemaskiner er i hgj
grad ogsa en mental proces, som du, dine evt. kolleger og din virksomhed skal
bearbejde.

Jantelov og "Flyv ikke hgjere end vingerne beerer’” mentalitet er uforenelige med
at fa succes med sggemaskinesynlighed. Og den gamle talemade om, at der "er
koldt pa toppen” passer samaend meget godt her.

| det gjeblik, du beslutter dig for at traekke sd megen forretning ud af din
tilstedevaerelse pa nettet som muligt, skal du ogsa smide en del haeamninger fra
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dig. Du er nadt til at ga ud pa nettet og blotleegge lidt af din sjeel — ellers far du
ikke de venner derude, du skal have. Og nar man samler pa venner og
ambassadorer, far man ogsa fjender.

Jo bedre det gar dig, og jo mere du dominerer i ssgemaskinerne — jo mere vil du
vaere udsat for kritik fra dem, der ikke har dit format. Du er ganske enkelt ngdt til
at antage den holdning til den slags, at det er tragisk for dem. Og ikke sa meget
mere.

Lader du dig forst for alvor ga pa af internettets mere eller mindre psykopatiske
beboere, draener det dig for den kreative energi, du skal bruge pa din forretning.
Og ved du hvad? Det har de banditter ikke fortjent!

Du skal teenke i synlighed 24/7

De farste gange, du bliver ringet op af en journalist, der vil have en udtalelse fra
dig om et eller andet, er det en noget speciel oplevelse. Jeg kan tydeligt huske
de forste gange, jeg optradte pa tv og i radioen med noget fagligt. Og jeg kan
isaer huske, hvad det betad forretningsmaessigt efterfalgende.

Du skal aldrig undlade at veere med, hvis du har noget at byde ind med. Grib
enhver chance for at blive naevnt i online medier — og laeg al din charme ind pa at
fa et link fra artiklen til din hjemmeside. Det kan oftere og oftere lade sig gore,
efterhanden som de farste journalister, der forstar internettet, begynder at
komme ud pa redaktionerne.

Et godt rad: Hvis du skal citeres til en artikel, skal du altid bede om at fa det, du
citeres for til godkendelse. Det er nemt for en journalist at misforsta noget, der
kan have rigtig sure konsekvenser for dig efterfaglgende. De fleste journalister
accepterer dette, men du skal veere hurtig til at godkende, for de har altid en
deadline.

De sagtmodige skal arve Jorden

For nogle ar siden holdt jeg et foredrag for en gruppe iveerksaettere om netop det
at skille sig ud og at sige nej til Janteloven. En af deltagerne sagde — sddan mest
i spag: "Husk, at de sagtmodige skal arve Jorden”. Og svaret rog ud af munden
pa mig, inden jeg fik teenkt dybere over det: "Det skal de maske, men det bliver
forst, nar vi er feerdige med den”.
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Det ER en jungle derude, og du far ikke et ben til jorden, hvis du gar i skyggen af
andre. Hverken i dine forretningsrelationer eller pa nettet. Det er du simpelthen
ngdt til at acceptere og agere efter.

Sogemaskineoptimering er bare markedsforing

Sogemaskineoptimering er bare markedsfering — og skal behandles som sadan.
Det er ikke — absolut ikke — en opgave for IT-afdelinger eller noget, der lige klares
ved siden af alt det andet. Her i 2014 er der virksomheder i Danmark, der
omseetter millioner hver maned baseret pa synlighed i segemaskinerne. Og det
bliver vigtigere for hver maned, der gar.

Veer synlig — taenk synlighed — tro pa det, du gor. Sa er du naesten i mal!
Og lad os sa komme i gang!

P.S. Hvis du lige har lyst at bruge et par minutter, er der en lydfil her, hvor du kan
hare min sprgde stemme bringe dig i den rette stemning til SEO-LEX: Kampen

om 1. pladsen
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Termer og begreber

Undervejs i denne bog vil du stade pa en hel del termer, som det er vigtigt, du
kender betydningen af. Jeg praver at undga det alt for tekniske, men der vil veere
begreber, du ikke kan komme uden om. Bade i din leesning og forstaelse her —
og nar du skal kommunikere med dit webbureau og din leverandor af
segemaskineoptimering. Ofte er der et engelsk ord/betegnelse, der er sa
indarbejdet, at det er godt for dig at kende. Det star efter bindestregen i hver
underoverskrift her.

Lad os tage dem i spredt reekkefalge fra en ende af:

Ankertekst — Anchor text

Ankerteksten er den tekst, der er selve linket. Mystificeret? Det skal du ikke
veere. En af de mest benyttede ankertekster er “Klik her” (sé forstar du, hvad jeg
mener - ikke?). Ankertekster er en meget vigtig del af ssgemaskineoptimering —
bade pa din hjemmeside og pa de andre hjemmesider, der linker til dig.

Black Hat SEO

Uha da! Det er en betegnelse, der bruges i fleeng og ofte forkert. Men det er altsa
en betegnelse for ssgemaskineoptimering med brug af teknikker, der absolut er i
strid med sggemaskinernes retningslinjer. Nogle synker sa dybt, at de hacker sig
ind pa andres hjemmesider og/eller misbruger deres adgang til samme. Det er
ikke Black Hat SEO — det er bare kriminalitet.

Cloaking

Engang en meget effektiv og hurtig metode. | dag er den stadig effektiv — men
kun i fa dage. Segemaskinerne er blevet forrygende til at opdage det, og straffen
falder prompte. Der er ingen grund til at forklare konceptet yderligere, for du skal
slet ikke i naerheden af det. Du har kebt denne bog, fordi du vil noget serigst med
sggemaskiner, og sa skal du ikke bruge cloaking. Der er ogsa kun ganske fa
tilbage pa markedet, der arbejder med de metoder. Og dem har du ikke lyst til at
give adgang til din hjemmeside!
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CMS - Content Management System

Betyder blot indholdsstyringssystem — og det er det system, der danner
hjemmesiden. Er ofte hostet af udbyderen, men kan ogsa vaere "gratis” systemer
som Typo 3, Joomla m.fl.

Googlebot

Googlebot er det officielle navn for den lille "robot”, som Google bruger til at
gennemtrevle hele internettet. Ham kommer du til at leere meget mere om, og
gor du ham til din ven ved at sikre hans arbejdsbetingelser bedst muligt, er en
stor del af dit arbejde allerede gjort.

Grey Hat SEO

Betegnelse for metoder til sosgemaskineoptimering, der beveeger sig til og oven
pa greensen for sggemaskinernes retningslinjer. Det er her, hovedparten af SEO
firmaer beveeger sig, og det er her, der skabes resultater.

Header

Headeren er det gverste i hver sides kildekode. Det er i headeren, at alle Meta
tags placeres sammen med forskelligt andet. Du kan finde headeren i din
kildekode ret nemt, for det er alt det indhold, der er mellem disse to "tegn”:
<head> </head>. Der refereres til headeren nogle gange i bogen, og sa er det jo
rart at vide, hvad det er.

H-tags

H’et er en forkortelse for "Heading” — altsa overskrift. Man opererer med H1 til

H6, hvor H1 er den vigtigste overskrift, og de andre er underoverskrifter. Dem

skal du bruge pa din hjemmeside for at hjeelpe sogemaskinerne med at forsta,
hvad din hjemmeside handler om.

Inderlinks

Ingen racisme her — men hold dig LANGT veek. Inderlinks er en betegnelse for
meget darlige links, der ofte seelges med lgfter om fantastiske effekter. De
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falbydes pa hjemmesider som fiverr.com og desveerre ogsa jeevnligt pa for
eksempel amino.dk

Indgaende links — Inbound links

Indgaende links er links fra andre hjemmesider af enhver art til din hjemmeside.
Dem kommer du til at hgre meget mere om.

Kildekode

Ikke naer sa fancy, som det lyder. Kildekoden er blot al den kode, der danner din
smukke og smarte hjemmeside. Du kan se den, hvis du vil — og nar du er feerdig
med denne bog, vil du garanteret se den. Du kan nok slet ikke lade veere!

| Internet Explorer far du kildekoden frem ved at veelge "Vis > Kilde” oppe i
topmenuen. Du kan jo pragve at gare det nu — men lad dig ikke skreemme! Den
siger dig mere, nar du er feerdig med bogen her.

Konverteringsoptimering

Det er —i al sin enkelhed — arbejdet med at fa flere af dine geester til at gore det,
du gerne vil have dem til at gore. Kabe, bestille, tilmelde osv. Og det er en
videnskab for sig — men det grundlaeggende er bare sund fornuft. Hvis du har en
webbutik, kan du komme langt med Martin Thorborgs E-Pusher.

Linkbuilding

Det er betegnelsen for hele processen med at fa masser af gode indgaende links
til din hjemmeside. Linkbuilding kan veere dit eget arbejde med at tilmelde
hjemmesiden til kataloger — og det er ogsa linkbuilding, nar du beder en af dine
samarbejdspartnere om at linke til dig, skriver noget pa et debatforum med link til
din hjemmeside etc. Og du kommer til at hare sa meget om linkbuilding, inden du
er feerdig med bogen her, at du dremmer om det om natten.

Linkjuice

Absolut uautoriseret ord, der blot er en betegnelse for linkvaerdi. Far du et link fra
forsiden af dr.dk, far du masser af linkjuice. Far du et link fra moster Ernas
private hjemmeside, far du lidt linkjuice.
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Meta Keywords

Meta Keywords benyttes ikke leengere af nogen sggemaskine. Punktum! Du kan
udfylde dem i dit CMS, hvis du gider — eller lade veere. Det gar ingen forskel.

Organiske resultater

De organiske resultater i en sggemaskine er dem, du ser i venstre side. Og det
er dem, sggemaskineoptimering handler om.

De andre resultater er sponsorerede links — f.eks. AdWords i Google — som er i
hgjre side og nogle gange i toppen af siden til venstre.

PageRank

PageRank hedder sadan, fordi det er Larry Page (den ene af stifterne af Google),
der har opfundet malemetoden. Google opererer med en offentlig PageRank, der
har ca. samme veerdi for dig, som horoskopet i Alt for Damerne - og sa opererer
de med en intern PageRank, som bestemt ikke slipper ud. Kort fortalt: Glem alt
om den.

Panda

Googles Panda update eller algoritme er en slags filter, der ligger som en del af
de algoritmer, der styrer placeringerne i Google. Dette filter blev introduceret i
februar 2011, og dets primeere formal er at sikre kvaliteten i sageresultaterne.
Filteret slar ned pa sider med darligt indhold. Der er meget mere om dette filter
senere i bogen.

Penguin

Googles Penguin update er ogsa et filter - dette kigger iseer pa indgaende links.
Det handler om kvaliteten og relevansen af de indgaende links, og er der
arbejdet med for eksempel inderlinks. er det via Penguin, du bliver straffet.

Rammer — Frames

En metode til at opbygge hjemmesider, som forsvandt fra serigse udbyderes
palette i begyndelsen af dette artusind. Hvis din hjemmeside er opbygget med
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Frames, er der kun én vej frem: Fa en ny hjemmeside. Jeg er ked af det, men
sadan er det bare.

Rich Snippets

En udvidelse af sidebeskrivelserne sa at sige — og her kan vises bade et billede,
stjerner fra bedemmelser og meget andet spaendende. Rich Snippets har sit helt
eget kapitel i denne bog — sa vigtige er de blevet.

Robots.txt

Robots.txt er en tekstfil, der — nar den bruges — placeres pa din webserver. Filen
lzeses af alle sogemaskinerne, og i den kan man forteelle segemaskinerne hvilke
omrader af sin hjiemmeside, man IKKE vil have dem til at crawle. Du har intet at
bruge robots.txt til, hvis du ikke har brug for at speerre sggemaskinernes crawling
af noget pa din hjemmeside. Det har de fleste brug for, men de feerreste ved det.
Mange shopsystemer og CMS giver ikke mulighed for, at du selv kan arbejde
med din robots.txt — og det er en skam. Send din leverandgr en pose
fiskehoveder med posten hver fredag, til han laver det om, sa du kan arbejde
med filen selv.

SEM - SEO - SEA

Disse tre forkortelser kan du ikke undga at stede pa, sa du kan lige sa godt veere
fortrolig med, hvad de betyder.

SEM — Search Engine Marketing — er den helt overordnede betegnelse for
markedsforing i sggemaskiner.

SEO - Search Engine Optimization — er sogemaskineoptimering, og det er den
disciplin, der handler om at gore hjemmesider synlige i de organiske
sggeresultater.

SEA — Search Engine Advertising — er annoncering i sagemaskiner. Det er for
eksempel AdWords.

Sidebeskrivelse — Description tag

Igen kan og skal hver side pa din hjiemmeside have sin egen beskrivelse. Den
kan i teorien veere ganske lang, men i praksis er det de forste 160 tegn inkl.
mellemrum, der teeller. Det er sidebeskrivelsen, du i de fleste tilfeelde ser lige
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under sidetitlen i ssgemaskinernes resultatsider. | eksemplet her er
sidebeskrivelsen markeret med gult:

Thomas Rosenstand - Den private blog om andet end SEO
thomasrosenstand.dk/ ~

af Thomas Rosenstand - Her blogger Thomas Rosenstand frit fra leveren om alt muligt
andet end SEO. Laes med, hvis du ter :-)

Sidetitel — Title tag

Enhver side pa din hjemmeside kan have en sakaldt sidetitel — faktisk SKAL den
have en titel, og i den ideelle verden har hver eneste side pa din hjiemmeside en
helt unik titel.Sidetitlen er den, du ser allergverst i din browser:

yegemaskineop... * \k-l-

| @ www.e-universe.dk G ¢l v B

Det er ogsa sidetitlen, du ser i sasgemaskinernes resultatsider — og det ser f.eks.
saledes ud i Google:

Laer SEO / Sggemaskineoptimering og AdWords pa E ...
www.e-universe.dk/ ~
af Thomas Rosenstand - Her er alle de bedste ressourcer om SEO, webshops, e-handel

og internet samlet et sted - til dig fra Thomas Rosenstand. Laes med, laer og vid mere.

Du kan sagtens lave lange sidetitler — men Google viser kun med sikkerhed de
forste 487 pixel. Du far senere i bogen et veerktgij til at teste dine sidetitler med.

Sitemap

Et sitemap er en oversigt med links til hver af de enkelte sider pa din
hjemmeside. Faktisk er der to typer sitemaps: Det ene er det, du finder synligt pa
mange hjemmesider, og det andet er de sakaldte

"Google sitemaps” eller XML sitemaps”. Vi kommer rundt om begge typer i
bogen — men nu ved du, hvad det er.

SIDE 27 AF 284
Jacob Bager



Sponsorerede links — AdWords

Sponsorerede links — ogsa kaldet Google AdWords, PPC etc. — er de sma
annoncer, du bl.a. ser i Google i hajre side samt nogle gange gverst pa siden. De
har intet med segemaskineoptimering at gore, og de bergres kun perifert i denne
bog. F.eks. i afsnittet om landingssider.

Submission Software — Automatisk tilmelding

Hold dig langt veek fra det! Det er programmer, som du kan kebe for ikke seerligt
mange penge, der sa kan seaettes op til at tiimelde din hjemmeside til et hav af
linkkataloger og lignende steder. Hvis du er rigtig heldig, har du bare spildt
pengene — men mere sandsynligt er det, at du direkte skader din hjemmeside
ved at benytte sadan et program. Ingen segemaskiner eller linkkataloger bryder
sig om de automatiserede tilmeldinger, og sa blacklistes din hjemmeside. Og
sadan er det!

Udgaende links — Outbound links

Det er selvfglgelig links fra din hjemmeside og ud til andre steder pa nettet. De er
faktisk vigtigere, end de fleste ved. Det ved du snart meget mere om.

Universal Search

Det er simpelthen betegnelsen for sagninger, der giver resultatsider med bade
hjemmesider, videoer, billeder osv. Du kender dem sikkert — og ellers kan du

prove denne: https://www.google.com/search?
source=ig&hl=en&rlz=&q=shakira&ag=&gws_rd=ssl

Det er jo fantastisk, hvis du kan fa en video eller et billede med, for de fanger
gjet. Og ved du hvad? Det kan du, hvis du hgrer ordentligt efter gennem hele
bogen!

URL

URL er en forkortelse for Uniform Ressource Locator. Men pyt med det — for det
vigtige er, at en URL er en adresse pa internettet. F.eks. er http://dr.dk og
www.concept-i.dk URL’s. Vi bruger udtrykket, fordi det er nemmere at skrive end
det lange ord "hjemmesideadresse”.
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https://www.google.com/search?source=ig&hl=en&rlz=&q=shakira&aq=&gws_rd=ssl

White Hat SEO

En betegnelse for en 100 % stueren metodik. Her overtraedes ikke én eneste af
s@gemaskinernes retningslinjer. Der er ikke mange, der opnar nogen som helst
resultater med White Hat SEO, og der er heller ikke mange, der praktiserer det.
Men der er mange, der siger, de gor.
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Du er, hvad Google gor dig til

At veere synlig pa nettets sggemaskiner handler ikke kun om at veere gverst, nar
nogen sgger efter en billig kaffemaskine eller en afbudsrejse til Mallorca — faktisk
kan den del af disciplinen ga hen og blive sekundzer, hvis du ikke anerkender,
respekterer og handterer den del af virkeligheden, der hedder: Du er, hvad
Google gor dig til.

Jeg er sikker pa, du kender det fra dig selv? Hvis du skal kebe et nyt kamera,
googler du sikkert lige fabrikat og model for at se, om der er gode tilbud, tests og
andet interessant? Hvis du ikke gor, ber du maske begynde pa det. Mange
kunne spare mange penge og grgrelser, hvis de googlede potentielle
leverandgarer, kob etc.

Det kan ogsa veere, du er pa jagt efter et nyt kekken, og du har lige set en
reklame for Vordingborg Keokkener. Du beslutter at undersgge det lidt nsermere,
abner Google og skriver firmanavnet i sagefeltet. Og sa far du:

vordingborg kakkener E
Internet Maps Billeder Videoer Mere ~ Segevaerktajer
Ca. 31.800 resultater (0,48 sekunder)

Vordingborg Kekkenet — luksus alle har rad til - Vordingborg ...
www.vordingborg.com/ ~

Vores tilbudsavis gaelder kun til 31.08.14 og er fyldt med HELE kekkener med hvidevarer
til priser fra KUN kr. 8.822 - i Vordingborg Kekkenets sadvanlige, ...

Google+ side - Veer den ferste til at skrive en anmeldelse

e Langevej 7, 4760 Vordingborg
5537 2122
Kekken - Find os - Netop NU 40% - Bad

BRUG ALDRIG Vordingborg Kekken !!!

www.vok.dk/ ~

Min kone og jeg gik ind hos Vordingborg Kekkenet - Seborg Hovedgade 48 ... faet
tvillinger , var det vores primaere grund til at vaelge Vordingborg Kekkenet.

BRUG ALDRIG Vordingborg Kekkenet !!!

www.vok.dk/trussel.html ~

Yep, Vordingborg Kekkener har fundet vores web side... Den 6 nov 2000 laegger den
administrerende direkter for Vordingborg Kekkener en besked pa min ...
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Leeg meerke til resultat nr. 2 og 3. Der er abenbart en mand, der tilbage i 2000
havde en darlig oplevelse, og det har han lavet en hjemmeside om, der ofte
ligger nr. 1 over firmaets egen hjemmeside. Sadan har en sggning efter
"Vordingborg Kokkener” set ud i mange ar.

Det er ikke godt for Vordingborg Kakkenet. Jeg ved det, for jeg har gennem
mange ar ved mine foredrag og kurser brugt eksemplet, og jeg har mgdt mange
deltagere, der faktisk havde fravalgt dem som leverandgr af nyt kekken grundet
det sogeresultat.

Jeg er sikker pa, at Vordingborg Kaokkener er fremragende, og det er bestemt
ikke retfeerdigt, at en uheldig historie fra 2000 kan pavirke virksomhedens salg
negativt i 2009. Men det er sadan, internettet fungerer, og det ma vi forholde os
til, uanset om vi er enige eller e;.

Lad mig understrege, at jeg bringer eksemplet her, fordi det er kendt i vide
kredse og bruges i medier, pa kurser og hvad ved jeg som et skreekeksempel pa,
hvad en utilfreds kunde kan gere online, hvis han far rum til det. Og for god
ordens skyld: Jeg kender flere, der har et Vordingborg Kakken og er glade for
det.

Du kan brandsikre — eller slukke ildebrande

Forestil dig, hvad det koster en kakkenproducent, hvis bare fem potentielle
kunder hver maned fraveelger ham grundet en "hadeside” pa nettet. Det er ikke
smapenge.

Derfor er det en god ide for alle virksomheder, der har et varemeerke og/eller
frontpersoners navne at beskytte, at arbejde forebyggende. Det er meget
nemmere at forebygge, at darlig omtale bliver prominent synligt i
sggemaskinerne, end det er at gore noget ved det bagefter.

Nar du har toptrimmet din hjemmeside efter at have slidt godt pa denne bog,
opbygget et omdegmme pa blogs, pa Facebook, i andre sociale medier og sikkert
ogsa oprettet din egen blog, er du veesentligt vanskeligere at overhale i
s@geresultaterne for dem, der maske har mindre godt i sinde.

Og lad os veere eerlige: Man kan ikke drive en virksomhed uden at skuffe eller
fornaerme nogen pa et tidspunkt. Det er sveert at hgvle uden spaner, som vi siger
i Jylland. Nar du eller din virksomhed padrager jer vrede fra en eller flere kunder,
er det neesten ligegyldigt, om det er retfaerdigt eller €.
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Har de sure mennesker evnen og viljen, kan de skade jer eftertrykkeligt i
sggemaskinerne, hvis du ikke har et godt bolveerk.

Bolveerket er ganske enkelt at dominere sa meget som muligt i segemaskinerne.
Og det kan du, nar du har leest (og efterlever) denne bog.

Et supplerende og meget effektivt bolveerk er dialog. Indbyd utilfredse kunder til
en dialog, hvor det er dig, der saetter dagsordenen. Det kan du kun, hvis det er
dig, der faciliterer dialogen — og det kan du pa en blog. Der kommer et kapitel om
den sag, men du kan allerede nu forberede dig pa, at jeg vil gore en indsats for,
at du/din virksomhed skal drive en blog.

Jo svagere din hjemmeside star i forhold til synlighed i sagemaskiner, jo
nemmere er det for en sur kunde at skade dig. Maske alvorligt.

Personnavne googles i ra mangder

Det er bestemt ikke kun firmanavne og produktnavne, der sgges efter i Google
og andre sggemaskiner. Personnavne er ogsa i "farezonen”, og det kan veere en
yderst fglsom sag at dukke op med uheldige resultater i Google pa en sggning
pa sit navn.

Selvfglgelig er det mindre fglsomt at hedde Erik Jensen end f.eks. Thomas
Rosenstand i den sammenhaeng. Men husk pa, at flere og flere mennesker
kober sig et nyt og ofte specielt navn. Og jo mere specielt navn — jo storre risiko
er der for uheldige s@geresultater.

Jeg googler altid navnet pa mennesker, der vil mig et eller andet
forretningsmeessigt. Jeg ved nok om sggemaskiner til selv at filtrere resultaterne
bagefter — men det er ikke alle, der gor det.

Derfor er det vigtigt for alle virksomheder, hvor ledelsen, salgspersoner og andre
er eksponerede at sikre, at der ikke er plads til dumme historier i
sogeresultaterne. Og det sikres ved at veere synlige selv.

Vi ser hele tiden kedelige eksempler, hvor flere ar gamle historier fra aviserne
dominerer sggeresultaterne pa personnavne. Og ganske ofte er det helt
uretfeerdigt. Forestil dig en virksomhedsleder, der i 2002 blev mistaenkt for
insiderhandel — og dermed blev omtalt i alle landets aviser med navn. Et halvt ar
senere frikendes han pure, og det naevnes maske i nogle af avisernes
netudgaver som en lille notits. Sadan er aviser jo.
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Fem ar senere star historierne om insiderhandel stadig i top 5 pa Google, hvis
man sgger pa hans navn. Det er ikke sjovt, det er ikke fair — men det er
virkelighed.

Det kan minimeres ved at sikre, at firmaets hjemmeside er trimmet, og at
direktaren er prominent placeret pa hjemmesiden.

Nogle gange er det ikke helt nok, og der skal decideret "Online Reputation
Management” til. Det er en opgave for professionelle, og det far du ikke
opskriften pa her.

Jeg leerer dig brandsikringen, men gar der ild alligevel, ma du ringe efter
brandvaesenet i form af sggemaskineeksperter.

De beromte iskiosker

Din hjemmeside ligger der — ny, fin og laekker som bare pokker. Om lidt skal en
sggemaskine besgge den for allerfarste gang, og det er i den grad sandhedens
ojeblik. Vi rekonstruerer sadan et besag lige om lidt — forklaret i billeder, sa det er
lidt nemmere at forholde sig til. Vi siger, at det er Googlebot, der kommer pa
besog, men i virkeligheden er det ligegyldigt, om det er ham, Yahoo eller Live,
der kommer forbi. Det er samme musik — uanset sggemaskinen.

Dette kapitel er grundlezeggende for din forstaelse af, hvad der er vigtigt, og
hvordan du sarger for at sikre Googlebot et godt besgg. Sa laes det grundigt, og
vend tilbage til det jeevnligt. Hvis du altid husker pa dette kapitel, nar du "ger
noget” pa din hjemmeside, kan det ikke ga helt galt. Er du klar? Sa kerer vi!

Vi skal pa stranden og finde is

Du er ansat i et firma, der udgiver et katalog, der viser, hvor de bedste steder at
kobe is er. Din opgave er at besgge alle de steder, der saelger is, undersgge dem
og rapportere tilbage til dit firma. Dermed har du faktisk samme job, som
Googlebot har — og du har nok regnet ud, at det er en "lignelse” af hans arbejde,
det her handler om.

Du har faet til opgave at tage til en strand i Danmark for at finde ud af, hvem der
saelger den bedste is pa stranden. Dine oplysninger er det eneste grundlag, dit
firma har for at beslutte den reekkefolge, iskioskerne skal listes i, nar kataloget
skal udgives.
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Du ankommer til stranden, og du kan se, der ligger tre bygninger foran dig. Det
er dem, du kan se her:

Valdemar Petersen Velkommen til Strandens bedste is
etableret 1932 Casa Gela Is med et smil!

Du opdager straks, at der er et stort skilt pa taget af hver bygning. Du kan endda
lzese teksten nemt, og der star:

Bygning 1: “Valdemar Petersen - etableret 1932”
Bygning 2: “Velkommen til Casa Gela”
Bygning 3: “Strandens bedste is - is med et smil”

Tilsyneladende er det kun bygning nr. 3, der seelger is — for pa bygning 1 og 2’s
skilte star der jo ikke noget om is. Men som en samvittighedsfuld medarbejder
beveeger du dig naermere, sa du kan undersgge det hele ngjere.

Du nar frem til bygning 1. Der er tomt foran bygning 1, og daren sidder lidt skeevt
pa haengslerne. Du gar ind, og du ser en reekke kolediske med lag over. Der er
ingen skilte pa kolediskene, der fortaeller, hvad de indeholder. Og der er ingen
ekspedient. Du ma ga igen - uden at blive et hak klogere. Det eneste, du ved, er,
at bygningen tilhgrer Valdemar Petersen, og at den har gjort det siden 1932.

Du begiver dig nu hen mod bygning 2. Undervejs mgder du nogle mennesker
(nogle ser lidt forhutlede ud - ikke den type, du ville Iane en femmer til), der star
og peger hen mod bygning 2. Nogle af dem er tavse - andre siger ting som “Ga
den vej” eller “Se der henne”. Bygning 2 er paen og nydelig, og pa deren haenger
en prisliste, der viser dig, at her seelges der faktisk is. Indenfor er der flere
kolediske og en venlig ekspedient.
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Du beder ekspedienten om at forteelle dig om forretningens udvalg, og det gor
ekspedienten. Du tager flittigt notater, som du kan give din arbejdsgiver.

Sa gar du videre mod bygning 3. Pa vejen hen mod bygningen mader du
adskillige flotte bikinipiger og flotte fyre (med muskler), der star og peger hen
mod bygning 3, mens de siger ting som “Byens bedste is er den vej”, “Skal du
have is, er det bygning 3” og “Klar til is? Sa er det bygning 3 - uden fis”.

oedsers]
(U el el e e e e )

Det store skilt pa taget af bygning 3 forteeller dig allerede tydeligt, hvad du kan
vente dig. Indenfor er der utroligt rent, ryddeligt og hyggeligt. Overalt haenger der
skilte med billeder og forklaringer, der beskriver hver eneste is, der saelges. Og
ekspedienterne er imgdekommende, sgde og kompetente. De ved alt - og de
forteeller det uopfordret. Dine noter er omfattende, og du har nemmere ved at
lave dem her, end du havde i de andre bygninger, for du kan faktisk bare skrive
af efter skiltene.

Nu er du naet til det punkt, hvor du skal hjem og anbefale din arbejdsgiver,
hvilken af de tre bygninger, han skal saette gverst i kataloget. Din arbejdsgiver
har kun ét gnske i hele verden: At fremstille det bedst mulige katalog, der sa
aerligt som muligt anbefaler den bedste lgsning gverst - for gor han det, kan han
seelge flere annoncer i sit katalog.

Sa er det tid at inddrage dig lidt, sa du ikke falder helt i savn: Hvilken af de tre
bygninger tror DU, at du vil anbefale som den bedste iskiosk? Lang pause — og
sa sparger jeg: Du er enig i, at det ma veere bygning nr. 3 med skiltet “Strandens
bedste is - vi serverer is med et smil”, ikke?
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Iskiosker bliver til hjemmesider

Du har nok regnet ud, at din arbejdsgiver er en sggemaskine - f.eks. Google. Og
du har ogsa regnet ud, at hvis du havde til opgave at besgge SAMTLIGE denne
verdens iskiosker, har du meget travlt. Derfor vil du veere ngdt til at skynde dig
helt ekstremt med hvert besgg. Og derfor ma du forlade dig pa de informationer,
som de enkelte iskiosker og de mennesker, der anbefaler dem ved at pege pa
dem, giver dig, for du har ikke tid til at smage pa al isen i hver kiosk (du bliver
ogsa bare alt for fed, hvis du prover).

Det betyder altsa, at den iskiosk, der bedst formar at blive anbefalet af
trovaerdige mennesker (masser af links fra andre og troveerdige hjemmesider),
bedst forklarer sin mission med et skilt (sidens titel), bedst forklarer sit udbud
(sitemap, interne links, beskrivelser) og bedst holder paent, ryddeligt og
indbydende (god programmering) ogsa er den iskiosk, du anbefaler som
veerende den, der star gverst.

Logisk nok, ikke? Og se - det er sagemaskineoptimering faktisk ogsa i de fleste
tilfeelde. Der ER flere nuancer end dem, jeg her beskriver. Men det er faktisk
hovedtraekkene. Kunsten bestar bare i at finde de rigtige bikinibabes, den rigtige
tekst pa skiltet pa taget, de bedste skilte pa kelediskene og de rigtige
ekspedienter - sa saelger du is. Mange is!

Sadan ser du ikke ud, vel?
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Hvad ser sogemaskinerne?

En sggemaskine er en forunderlig blanding af en meget klog og en meget dum
storrelse. Jeg plejer at sige, at Google er klog som bare pokker og dum som en
dor. Det er faktisk en charmerende blanding i de fleste tilfaelde, og nar bare vi
ved, hvor Google og de andre er kloge, og hvor de er dumme, kan vi indrette os
efter det. Fuldsteendigt som med et barn — uden at der i gvrigt skal laegges alt for
meget i den sammenligning.

Tekst er guf

Sogemaskiner kan kun leese tekst. Sadan er det. Og tekst er ikke det, du skriver i
et billede i Photoshop og leegger pa din hjemmeside. Det er rigtigt tekst, som den
du leeser lige nu. Det betyder, at uanset hvor smukt et billede af den
kaffemaskine, du gerne vil seelge, du laegger pa din hjemmeside, kan ingen
sogemaskine afkode, at billedet forestiller en kaffemaskine. Men hvis du forsyner
billedet med de sakaldte "title tags” og "image alt tags”, kan du forteelle
sggemaskinen, hvad billedet handler om. Det kommer vi til i et kapitel for sig.

Er du aestetik-fikseret og forhippet pa, at din forside skal veere et billede eller en
flash animation og intet andet, skal du gore op med dig selv, om aestetik eller
penge i banken via synlighed i sosgemaskiner er vigtigst. Du kan sandsynligvis
ikke fa begge dele.

Jeg kommer senere ind pa, hvordan du kan opbygge en side, sa bade aestetik og
segemaskinevenlighed gar op i en hgjere enhed. Men forvent, at du skal indga
visse kompromiser, hvis du vil med i toppen. Sa er du forberedt.

Flash er stadig et problem

| 2008 meldte Google ud, at de nu er i stand til at lsese tekst i en Flash animation,
hvis den er lavet korrekt. Og det passer ogsa, men det betyder ikke, at du skal
bygge din hjemmeside i Flash. Der er et utal af problemer forbundet med det.
Bl.a. kan Google ikke falge direkte links ind til et bestemt sted pa din
hjemmeside, der er bygget i Flash. Ofte er der ogsa problemer med at fortolke ee,
@ 0g a.

De nye muligheder for Google for at arbejde med Flash betyder ogsa, at det er
mere gangbart at have f.eks. en menu i en Flash — hvis den er lavet rigtigt.
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Jeg er selv sa forsigtig, at kommer jeg ud for en side med menuen i Flash,
bygger jeg en alternativ menu i ren HTML. Det skal du ogsa gore, hvis du absolut
skal have en fancy menu, der kan blinke og lyse.

Brug endelig Flash til at peppe lidt op pa din side — men hav det indhold, du
gerne vil findes pa udenfor Flash.

Cookies kan vaere andet end fedende

Cookies — det er en lille stump kode, der leegges pa din computer, nar du
besgger visse hjemmesider — benyttes til mange ting. Det kan veere til at huske
dit forrige besag, dine foretrukne sprogindstillinger og meget mere. De udgar
ikke i sig selv et problem for sggemaskinerne af den simple arsag, at ingen
sggemaskiner laeser dem — eller kan laese dem.

Problemet opstar, hvis din hjemmeside kraever cookies aktiveret for at virke. Det
er der ikke s& mange, der gor — men nogle findes der da. Og jeg vil her vise dig
et eksempel pa, hvor galt det kan ga med den slags. Jeg er ikke meget for at
heenge nogen ud, sa derfor har jeg valgt et eksempel, der ikke leengere er
aktuelt, da virksomheden bag for laenge siden skiftede til en ny hjemmeside.

Vi skal pa besgg hos Faetter BR — ham med legetgjet. BR har en rigtig fin
hjemmeside, der er lige i gjet i forhold til malgruppen og deres univers. Sadan sa
deres gamle hjemmeside ud i en browser, der accepterer cookies:
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Og sadan her sa den ud for alle, der ikke accepterer cookies - som for eksempel
Google og Bing/Yahoo!:

Browserproblem

ACCHt of CooRes

Nir Qu ser denne Side. &f Sot Sandsyniipus fordl On Deowser of St 91 at aMise cockies

For 3t hurne Desege vores 5408 sk Gn Srowser nemily 3Copiece CO0KMS 05 kunne kare JavaScrpl

D kan 150 v2res SI08 IS Ou NASHIer O SAMEdSNveau N 09 Mad ‘Medum Secunty’ "maedum Nigh prvacy”
Bemanrk: Nogie brugere kan ke selv relie | skkerhedsniveau. men skal henvende sig 8 deres lokale R-suppon

Vores trug af cockms
Wi Bruper kun cockies B at mile hvoe mange besegende oor of pd vores side, v cpsamier Ingen personkge cplysninger
Lms et mere om Emier BR S DOl foc Mndienng o Sersondts

Browser

Vares side kan ses med midre browsere. men v antetaler den nyeste version af Moola efler Worosoft intemet Explocer. De kan hentes her
Mosof infenet Lplater

Mooty

Dw er velcommen 3 2 skrve M vores mebmaster s QU har brug for pderigece Hmip
DA OR( O

Det betad, at ingen af ssgemaskinerne kunne finde noget indhold overhovedet
pa Faetter BR. Intet — absolut intet. For kun browsere, der accepterer cookies og
JavaScript, ma se indholdet.

Hvad det betyder for en hjemmeside med den slags restriktioner illustreres
uhyggeligt tydeligt her:

® br.dk @ eurotoys.dk

Daily Unique Visitors 30090k Trands

Leeg meerke til, at trafikken pa br.dk og eurotoys.dk er neesten ens i forbindelse
med julesalget — men at trafikken stor set forsvinder for Faetter BR fra februar til
oktober.

Forklaringen er, at eurotoys.dk er synlig i segemaskiner pa andet end lige
firmanavnet og det generiske ord "legetoj”’ — og derfor far de trafik fra alle mulige
sagninger hen over hele aret. BR ma ngjes med trafik fra dem, der taster
adressen ind, fordi de ved, at det er hos BR, de vil undersgge udbuddet.
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Du og jeg — vi er enige om, at du ikke kreever hverken cookies eller JavaScript for
at se din hjemmeside, ikke? Og at du ikke pa nogen made finder pa andre
narrestreger, der gor det vanskeligt eller umuligt for sagemaskinerne at lsese og
forsta din hjemmeside?

Sidetitler og sidebeskrivelser

Nu har du jo historien om iskioskerne i frisk erindring, ikke? Dine sidetitler er
skiltet pa taget af din iskiosk sa at sige. Det kaldes ogsa for “title tag”, og det er
ikke et Meta tag, som mange tror. Desveerre kaldes det i nogle CMS for “Meta
title” - men sadan er der jo sa meget.

Der er meget - rigtig meget - at sige om sidetitler, og det forste, jeg vil sige, er:

Se@gemaskineoptimering er en 360 graders proces, og man kan ikke tage
enkeltelementer ud og “ngjes” med dem. Men et af de absolut vigtigste
elementer er faktisk sidetitler, sa det er afggrende vigtigt, at du til fulde forstar
hele dette kapitel.

Du kan flytte en side adskillige pladser op (eller ned) i Google alene ved at
justere pa sidetitlen pa den pagaeldende side - og du kan dramatisk oge (eller
seenke) din CTR (Click Through Rate) - som er et udtryk for, hvor mange procent
ud af 100, der SER din side i Google og faktisk ogsa KLIKKER pa den. Jo hgjere
- jo bedre naturligvis.

Lad os kaste os ud i de titler. Jeg anbefaler lidt kaffe - det er lidt langharet noget
af det, men sa er det jo heldigvis tilladt at bladre tilbage og lzese igen.

Hvor lang ma en sidetitel veere?

Det smarte svar er: Lige sa lang, som du vill Men det er bare ikke et seerlig godt
svar, for af forskellige arsager er det formalstjenligt at overholde nogle regler for
lzengden af sidetitler.

1. En sidetitel ma aldrig veere kortere end 30 tegn - Google vurderer dem som
ufuldsteendige og af lav kvalitet.
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2. En sidetitel bliver klippet i Googles sogeresultater, hvis den er lzengere end
487 pixel. Hov? Sagde han lige pixel? Ja - det gjorde han. Mere lige om lidt.

3. Du bliver ikke straffet af Google for at have meget laengere sidetitler - det ser
bare “noller” ud at have det.

4. Gentagelser af sogeord i sidetitlen giver som regel darligere placeringer - og
ekstrem sggeordsgentagelser kan udlgse en decideret deranking. Eksempel:
“Kaffemaskiner - Kgb kaffemaskiner her. Billige kaffemaskiner. Mange
kaffemaskiner pa lager”. Den far du hevl for - med garanti!

Hvad var nu det med laengden malt i pixels i stedet for i tegn? Jo - Google
begyndte faktisk sidste ar at male laengden i pixels i stedet for i tegn - og bliver
sidetitlen laengere end 487 pixels, klipper de den i rumpetten sa at sige.

Kools: Bernetgj pa nettet — Udsalg pa dansk bernetgj online
kools.dk/ ~

Keb kvalitets dametoj, pigetoj og drengetej hos KOOLS . Vi szlger dametoj og bernetgj
til billige priser online. Se tilbud pa dametej og bernetegj fra Kools her.

Babytgj og bernetgj i hgj kvalitet til billige priser hos ... ’
www.babysam.dk/bornetoj ~

Keb billigt bernetgj online! | Babysam har vi et stort udvalg af babytej og bernetgj i hoj
kvalitet. Vi laegger stor vaegt pa de staerkeste bernetejsmeerker, de gode ...

Herover ser du to eksempler pa visningen af sidetitler i Google. Den nederste har
faet klippet sidetitlen, fordi den er for lang. Den fulde sidetitel fra Babysam er:
“Babytgj og bernetgj i hgj kvalitet til billige priser hos BabySam og pa
babysam.dk” - men Google klipper den, sa den kan vises pa 487 pixels inkl. de
tre afsluttende punktummer.

Er det sa et problem? Tja - det kan du afgere lige sa godt, som jeg kan. Nogle
mennesker synes at opfatte de afkortede sidetitler som “mindre troveerdige” -
andre er ligeglade.

Min personlige holdning: Jeg foretreekker at holde sidetitlerne, sa de IKKE
klippes af Google. Det er op til dig, hvad du vil. Du kan teste dine sidetitler i
Screaming Frog SEO Spider softwaren - eller du kan gore det gratis for

eksempel her: http://www.concept-i.dk/#titel
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Vi ved faktuelt, at Google lseser meget mere af sidetitlen, end hvad der kan vises
pa de 487 pixels - og det kan jo sa vaere et argument for at lave dem leengere og
leve med klipningen af dem. Dit valg!

Der er til gengeeld en reekke andre faktorer, der er vigtigere, nar det gaelder
sidetitler:

1.

Sorg for, at det vigtigste nagleord star forst i sidetitlen. Skal du saelge
kaffemaskiner, er det bedre, at din sidetitel starter med “Kaffemaskiner...”, end
at den starter med “Her kan du nemt og billigt kebe kaffemaskiner..”.

Lad veere med at gentage det vigtige segeord - men brug gerne synonymer:
“Kaffemaskiner pa tilbud - Danmarks billigste kaffebryggere” for eksempel. Du
kan ogsa godt benytte bade ental og flertal - “Kaffemaskiner - find den bedste
kaffemaskine nemt her”.

Start dine sidetitler med stort begyndelsesbogstav - det ser peenere ud, og
det giver en hgjere CTR.

Sorg for, at din sidetitel opfordrer til klik! Gor den leekker, lad den pirre
nysgerrigheden eller lad den overbevise folk om, at det er her, de skal klikke.
CTR er jo vigtig - og i gvrigt en lille del af de faktorer, der styrer dine
placeringer!

Undga at kannibalisere pa dine vigtige segeord! Og den kraever vist lidt
yderligere forklaring, ikke?

Sogeordskannibalisme i sidetitler

Sogeordskannibalisme kan ogsa ga hen og blive et problem i dine sidetitler, og
faktisk er det et ganske hyppigt forekommende problem, der — nar det bliver
rettet — har ganske markant indflydelse pa placeringerne.

Lad os lige se, hvor det gar galt. Du szelger kaffekander, og du har tre forskellige
typer: Kaffekander med hank, kaffekander med lag og kaffekander med
bordskaner. Endelig har du selvfalgelig en landingsside, der fortaeller om
kaffekander, og guider dine geester videre til de tre typer.

Mange vil nu lave sidetitlerne til de tre typer saledes:
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1. "Kaffekander — Kab dem billigt.....” (din landingsside)
2. "Kaffekander — Grgnne og........ 7

3. "Kaffekander i glas med...... 7

4. "Kaffekander lavet af stal...... ”

Det kan du sikkert godt genkende, ikke?

Men hvad er det egentlig, vi gor her? Vi forteeller Google, at vi har en URL (1),
der er den, folk skal lande pa, hvis de sager efter kaffekander. Og sa forteeller vi
dem ogsa, at der altsa lige er tre andre URLs (2,3 og 4), der starter med SAMME
ord i sidetitlen. Og som faktisk ogsa handler om kaffekander. Og nar vi nu ved, at
sidetitlen er umadeligt vigtig og ganske afggrende for placeringer — er det sa
smart?

Nej — det er IKKE smart. Det er sggeordskannibalisme i sidetitlerne. Og der er
alternativer, der fungerer lige sa godt (og faktisk bedre i forhold til mange long tail
sogninger).

Du kunne i stedet navngive dine sidetitler saledes:

1. "Kaffekander — Kgb dem billigt.....” (din landingsside)
2. ’Gronne og smarte kaffekander....”

3. "Glaskaffekander — Fa .....”

4. "Stal kaffekander med....”

Du kan jo nok se forskellen? Nu har vi én URL, der starter med "Kaffekander” i
sidetitlen, og det er jo lige til at forsta for Google.

Samtidig har vi skabt os ekstra synlighed pa sagninger efter granne kaffekander,
stalkaffekander og for dem af glas. Er det ikke bare smukt?

Altsa: | en ideel verden har du ikke to eller flere sidetitler pa hele dit site, der
starter med samme ord (hvis der er tale om ord, der er konkurrence pa). Veer lidt
kreativ med dine sidetitler — og husk at eksperimentere med dem.
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Du vil nogle gange blive overrasket over, hvor meget du kan pavirke dine
placeringer pa ord og seetninger ved blot at eendre lidt pa en sidetitel.

Specialtegn i sidetitler?

Ja - det kan du sagtens lege lidt med, sa leenge du ikke overdriver. For eksempel
benytter jeg en pil som vist her:

Sogemaskineoptimering til Google — Her far du bedst SEO

www.concept-i.dk/ ~ Translate this page
Segemaskineoptimering med Thomas Rosenstand - 15 ars erfaring. Serigst, ligefremt,

forstaeligt. Bare sperg vores kunder.

For nogle virker det - altsa giver en lidt bedre CTR. For andre gor det ikke.
Eksperimenter og mal pa resultatet!

Sidebeskrivelser (Meta description)

Dette tag er forsgmt af mange, og det er faktisk en skam. Det har ikke direkte
indflydelse pa dine placeringer, men det har stor indirekte indflydelse, da en god
sidebeskrivelse giver hgjere CTR. Lad os starte med at kigge pa, hvordan det
IKKE skal gores:

Musik | DR
www.dr.dk/musik/ ~

Cookie- og privatlivspolitik pa dr.dk. Vi bruger cookies for at forbedre din oplevelse,
vurdere brugen af de enkelte elementer pa dr.dk og til at stette ...

Sidebeskrivelsen (markeret med gult) forteeller jo ikke ligefrem, hvad jeg kan
forvente mig af musikoplevelser, hvis jeg klikker mig ind, vel? Men hvorfor mon
Google viser et uddrag af DR’s cookiepolitik? Det er der en god forklaring pa, og
den finder vi, nar vi kigger i kildekoden for den pageeldende side:

<title> Musik | DR</title>

<meta name="description" content="Musikken fra DRs radio, TV og web."/>-
property="og:title" content="dr.dk/musik"”/><link rel="media:thumbnail"” href:
artists.png"/>

"Musikken fra DRs radio, TV og web” er alt, hvad de licensbetalte mennesker har
orket at skrive, og den sidebeskrivelse er ALT for kort, sa derfor finder Google
efter bedste evne noget andet, de kan smaekke ind og vise i sggeresultaterne.
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Og som du ved: Aldrig overlade til Google, hvad du kan styre selv!

Dine sidebeskrivelser bar vaere pa absolut mindst 70 tegn - og forsag at holde
dem pa omkring 110 til 150 tegn.

Veer szelgende - og husk at bruge de vigtige segeord i sidebeskrivelsen. De
bliver markeret med fed, hvis de indgar i det, der er sagt efter. Sager jeg for
eksempel efter “sggemaskineoptimering erfaring”, far jeg:

Segemaskineoptimering til Google — Her far du bedst SEO
www.concept-i.dk/ ~

af Thomas Rosenstand - Segemaskineoptimering med Thomas Rosenstand - 15 ars
erfaring. Serigst, ligefremt, forstaeligt. Bare sperg vores kunder.

Som du kan se, er bade “sggemaskineoptimering” og “erfaring” nu markeret med
fed i sidebeskrivelsen. Det forteeller den sggende, at der er indhold her, der
modsvarer det, der er sggt efter. Og det giver klik!

Husk ogsa, at du ikke ma have to eller flere ens sidebeskrivelser pa en
hjemmeside! Det kan du jo ikke have, hvis du overholder “reglerne”, for du har jo
ikke to eller flere URLs, der handler om ngjagtigt det samme.

Der ligger et stykke arbejde i det her, hvis du har mange produkter eller mange
URLs pa din hjiemmeside - men det er altsa indsatsen veerd. Du kan jo sperge
dig selv, hvilke af disse tre sggeresultater, du selv ville klikke pa forst, hvis du var
i markedet efter at kabe dig en gulvvase?

Vaser og gulvvaser fra Gaver & Brugskunst
gaverogbrugskunst.dk » BRUGSKUNST ~

... er vaser udfert i bambus. Sortimentet bestar af flotte lakerede vaser hvoraf mange
kommer som szet. Derudover de populzere og meget store gulvvaser.

Vaser - Alle typer af vaser til boligen - ILVA
shop.ilva.dk/afdeling/brugskunst/53/vaser ~

Hvis du mangler en vase er vi de helt rigtige til at hjzelpe. Vores store udvalg af vaser,
spaender bade fra mindre, til de helt store. Kig forbi og keb dine nye vase ...

Vaser - Flotte dekorative vaser | IDEmgbler
ide.dk/Boligtilbehoer/Dekoration/Vaser ~

Skal du bruge dekorative vaser til hjemmet? Her finder du altid flotte, funktionelle vaser
til at pynte boligen med.

Kan du se, hvad jeg mener?
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Er du nysgerrig efter, hvorfor det averste resultat er sa darligt i sidebeskrivelsen?
Lad mig vise dig det: “Stort udvalg af vaser.Specielle vaser udfgrt i bambus.
Flotte vaser fra Nuance Vaser fra House doctor, samt vaser fra Ib Laursen."

Kan du set det? Der star ikke hverken gulvvase eller gulvvaser én eneste gang i
sidebeskrivelsen - og derfor benytter Google ikke den sidebeskrivelse,
hjemmesidens ejer har sat ind!

Hov? Hvad var nu det? Er der ingen garanti for, at Google sa benytter den
mgjsommeligt udforte sidebeskrivelse?

Nej - det er der faktisk ikke. Men der er en god sandsynlighed for, at de ger, hvis
du er dygtig til at skrive de rigtige sidebeskrivelser. Og de rigtige sidebeskrivelser
indeholder de primeere ord og termer, som du har optimeret den pageeldende
URL mod.

Nar Google sa alligevel nogle gange veelger at vise noget andet end det, du har
skrevet, skyldes det, at Google mener at kunne finde tekst pa den pagaeldende
URL, der bedre modsvarer det, der er sggt efter.

Se her:

verdens maske mest effektive markedsfering

Internet Billeder Videoer Maps Mere ~ Segevaerktojer

Segemaskineoptimering til Google — Her far du bedst SEO
www.concept-i.dk/ ~

af Thomas Rosenstand - Verdens maske mest effektive markedsfering. Tjek engang
disse tal, der er vist i grafer herunder. De er baserede pa mere end 72 millioner(!)

transaktioner udfert ...

Jeg har sggt efter “Verdens maske mest effektive markedsfaring”, og da den
tekststreng star et sted pa min forside, hiver Google den ind som sidebeskrivelse
i stedet - og dermed far den sggende at se, at jeg har indhold til sagningen.
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Altsa smart nok - i nogle tilfaelde. Og igen: Jo mere du gor ud af dine
sidebeskrivelser - jo starre chance for at de vises sa ofte som muligt.

Lad mig slutte den med at sige, at jeg pa det kraftigste frarader at folge det
tabelige rad, som nogle i min branche kommer med om ikke at udfylde
sidebeskrivelserne overhovedet. Det er direkte dumt!

Markedsfar dig der, hvor du kan - og gor det godt! Det geelder ogsa for dine
sidebeskrivelser.

Googles retningslinjer

Alle sogemaskiner har udstedt en raekke retningslinjer for, hvordan du ma og kan
arbejde med sggemaskineoptimering. Og faktisk indeholder disse retningslinjer
ogsa nogle fantastisk gode tips til, hvordan du skal gare. Sa det er ikke bare
loftede pegefingre, du finder der.

Desveerre laeses disse retningslinjer ikke af saerligt mange webprogrammarer.
Jeg ved ikke hvorfor, men jeg ved bare, at de ikke kender dem, nar jeg sporger
dem. Leeste de dem og fulgte dem, kunne jeg fa meget mere tid til at sejle i min
bad, og du kunne bruge dine penge pa noget andet end sadan nogen som mig.
Men sadan er verden ikke, sa lad os kigge lidt pa de retningslinjer. Jeg holder
mig til retningslinjerne fra Google, for dels star de for over 90 % af alle sagninger
i Danmark, og dels er de fint deekkende for de andre segemaskiner ogsa.

Det har intet formal at gengive alle Googles retningslinjer her. | stedet far du her
et link til dem, og sa kan vi koncentrere os om de dele, der er meget veesentlige
for dig. Du finder deres retningslinjer og masser af andet godt stof her:

http://www.google.com/support/webmasters/ - du kan veelge dansk nederst pa
siden.

Google-venlig hjemmeside

Google har dedikeret et stort afsnit til at beskrive en masse af det, alle kan gore
for at veere sa laekre som muligt i Googles gjne. Jeg pastar ligeud, at det er
mindre end én ud af 10 danske webprogrammagrer, der kender disse sider. Og
det er jo en super god grund til, at du skal kende dem: http://www.google.com/

support/webmasters/bin/answer.py?hl=da&answer=35769
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Mange af de rad, du finder i denne bog, finder du ogsa pa de sider. Ofte i et lidt
teknisk sprog, der beerer praeg af at vaere oversat fra engelsk. Men der er altsa
masser af guldkorn at hente, og du kan ofte fa bevist eller modbevist en pastand
ved at leese om emnet i retningslinjerne.

Et godt eksempel pa det, er mange af de sakaldte "eksperters” pastand om, at du
kan fa bedre placeringer i Google ved at benytte masser af Meta Keywords. Et
hurtigt kig pa skemaet pa denne side viser, at Google slet ikke leeser Meta
Keywords:

http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?
hl=da&answer=79812 Sa er den diskussion vist lukket.

Alle siderne bugner af gode rad — og nogle enkelte “smuttere”. F.eks. siger
Google, at du skal fraveelge et SEO firma, hvis de beder om FTP adgang til din
hjemmeside. Det er noget vrovl, for mange hjemmesider kan kun bearbejdes via
en FTP adgang, og den anmodning er derfor ikke en diskvalificering.

Lad os lige se naermere pa afsnittet http://www.google.com/support/webmasters/
bin/answer.py?hl=da&answer=35769#1, der handler om, hvordan du opretter en

sa sggemaskinevenlig struktur som muligt pa din hjemmeside. Her er vi virkelig
inde pa noget vigtigt, som din leverander af hjemmeside eller shopsystem skal
kende og forholde sig til.

Et punkt, som op til 90 ud af 100 nye hjemmesider og webshops ikke overholder,
er det i gvrigt yderst vigtige punkt, der handler om crawl! af brugergenereret
indhold som for eksempel sggeresultater efter en intern sggning pa
hjemmesiden:

¢ Brug robots.txt til at forhindre gennemgang af segeresultatsider eller andre automatisk genererede sider, der ikke

rummer megen veerdi for brugere, der kommer fra segemaskiner.

Her siger Google, at du skal bruge robots.txt, og det kan du ogsa godt. Men
endnu bedre er det at benytte sig af det tag, der hedder “noindex,follow”. Det tag
betyder, at sagemaskiner overhovedet ikke tager den pageeldende URL med i
deres indeks - MEN de folger de links, der er pa den pageeldende URL. Og det
er pa alle mader bedre for dig!

Jeg lover dig: Hvis din hjemmeside er rettet ind efter de anvisninger, der star pa
den side, har du sparet enorme maengder gergrelser og opnaet en fantastisk
platform til at lammetseve dine konkurrenter i sosgemaskinerne.
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http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=da&answer=79812
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=da&answer=35769#1

Den der med robots.txt, nofollow/follow og noindex er der rigtigt mange, der ikke
forstar - ikke mindst blandt dem, der udvikler og seelger hjemmesider! Det er jo
lidt skreemmende, men det er altsa sadan, det er.

Det skal ikke afholde lige netop dig fra at forsta emnet, vel? Og det tager vi lige
med det samme i et kapitel helt for sig. Det er nemlig ganske overordentligt
vigtigt, at du - og din programmar - kender til det her!
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Valg af domanenavn

Her er et emne, der er genstand for konstant diskussion mellem webfolk. Om der
er et endegyldigt svar pa, hvordan du skal veelge domeenenavn til din
hjemmeside? Nej — men der er heldigvis en masse erfaring kombineret med
faktuel viden, der kan give dig nogle ret gode ledetrade til processen. Og der er
skraner, misforstaelser og den slags — dem styrer jeg dig udenom.

Et helt entydigt svar far du altsa ikke, for der kan veere bade tekniske og politiske
grunde til, at du skal veelge anderledes, end hvad du umiddelbart nar frem til
efter leesningen af dette kapitel. Forvirret? Det hjeelper lidt senere — det lover jeg
dig!

/E - 0 - A i domanenavne?

Det er flere ar siden, der blev abnet for brugen af danske specialtegn som &, o
og 4 i domaenenavne. Har man en virksomhed ved navn Keergard, er det jo
yderst fristende at have det som hjemmesideadresse, ikke? Efterhanden kan du
ogsa godt gore det - alle nyere browsere kan fortolke det, AdWords accepterer
det osv.

Men der er stadig forbehold, hvis du sparger mig. Hvis udenlandske
hjemmesider skulle finde pa at skrive om dig, er du i problemer, for de klgjs i 2,2
og a. Nogle software til diverse tjek af hjemmesider har det ogsa svaert med de
danske bogstaver. Sa jeg vil fortsat rade til, at den skal hedde kaergaard.dk

Men du skal ABSOLUT keobe de domeenenavne med &, @ og 4, der passer i dit
kram. Sa hedder du Keergard, skal du da eje kaergard.dk! Du skal bare bruge det
domeene lidt anderledes, og det forteeller jeg dig nu.

301 redirect domaner med &, o og a til
hoveddomaenet

Vi holder fast i, at du hedder Keergard. Du har (eller skal kabe) domaenet
kaergaard.dk, og det skal veere dit hoveddomeene — altsa den adresse, din
hjemmeside svarer pa. Den adresse dur alle steder, og alle kan linke til den -
ogsa i Timbuktu.
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Du vil jo sa gerne markedsfore dig med keergard.dk, sa det domaene kaber du
ogsa. Det 301 redirecter du til kaergaard.dk — simpelthen.

Nu sker der det, at hvis et menneske indtaster adressen keergard.dk i sin
browser, sendes han/hun videre til kaergaard.dk med det samme. Og sa er den
sag pa plads.

Hvis nogen er sa sade at lave et link til dig fra deres hjemmeside med adressen
kaergard.dk, 301 redirectes det til kaergaard.dk, og det redirect leeser
sggemaskinerne ogsa, sa du far veerdi af linket. Bade i form af trafik og linkjuice.
Det giver meget god mening, ikke?

Altsa: Hav din hjemmeside pa en adresse, der IKKE indeholder e, o eller a.
Opret alle de domasnenavne med e, @ og &, du har lyst til — og 301 redirect dem
til din hjemmeside.

Nogleord i domanenavn?

Her er vi virkelig der, hvor diskussionerne kan tage naesten hysteriske hojder. En
lejr siger, at det er fuldstaendigt uden betydning for dine placeringer, om du har dit
hovednggleord i domeaenenavnet eller ej — og en anden lejr siger, at det er den
moderne version af de vises sten at have det. Og ved du hvad? Ingen af de to
lejre har ret — og begge lejre har ret. Nu stiger forvirringen sikkert, men de har
faktisk bade ret og uret i begge lejre. Lad mig derfor sla fast, hvad der virkelig
virker — og ikke virker.

Det er helt korrekt, at Google og andre sggemaskiner ser pa domasnenavnet og
medtager dette i deres vurdering af, hvor de skal placere dig. Sa hvis du saelger
kaffekopper, er det umiddelbart en rigtig god ide at have domaenenavnet
kaffekopper.dk — det vil hjeelpe dig til nemmere at fa en god placering pa ord som
"kaffekopper” og "kaffekop”.

Men inden du gor det: Er du helt sikker pa, at du KUN skal saelge kaffekopper?
Helt sikker? For hvis du nu om et halvt ar beslutter at saelge bade kaffekopper og
okologisk hudpleje pa din shop, er det ikke szerlig smart at hedde kaffekopper.dk
og markedsfare gkologisk hudcreme.

Hvis du tager en hurtig tur pa Google og ser pa, hvilke hjemmesider der ligger
overst pa meget konkurrencepraegede ord, er det relativt sjaeldent, at ordet
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indgar i domeenenavnet. Sa det kan altsa godt lade sig gore at ligge nr. 1 pa
f.eks. "kaffemaskiner”, uden at have ordet i domaenenavnet.

Der er ogsa en fidus, du kan bruge, hvis du har ressourcerne til det. Hvis du
seelger kaffe, og du har f.eks. java-kaffe.dk, arabica-kaffe.dk etc., kan du lave en
god lille hjiemmeside pa hvert af disse domaener, der tydeligt linker til din shop —
og som indeholder en god historie om den pageaeldende kaffesort.

Med et domaenenavn som java-kaffe.dk vil det veere ret enkelt at komme i toppen
pa en sggning efter "Java kaffe”, og nar folk sa klikker sig ind pa din hjemmeside,
skal de med det samme kunne se et link (gerne en stor knap), der leder dem hen
til din shop, hvor de kan kebe Java kaffe. Der er lidt arbejde i det, men det kan
veere yderst indbringende at dominere sggeresultaterne med disse sakaldte
nichesider.

Som en lille krolle pa halen: Jeg lavede et forsgg for nylig, hvor jeg kabte et
dansk domeenenavn, der indeholder et ekstremt konkurrencepraeget sggeord.
Uden at have gjort ret meget ud af hverken linkbuilding eller indhold rag det i top
5 pa under en maned, og i dag ligger det nr. 1 pa en sggning, som nogle af
landets helt store virksomheder keemper for at veere med pa. Og det ligger der,
fordi sageordet indgar mellem to bindestreger i domaenenavnet.

Til gengeeld ranker det ikke seerlig godt pa noget som helst andet, og det er et
domanenavn, ingen kan huske.

Og séa naede vi frem til pointen i, om dit sggeord skal vaere med i domeenenavnet
eller ej:

Hvis din hovedadresse er til en hjemmeside/shop, der saelger mere end én ting/
har mere end ét emne: Find et godt navn, der er til at huske, nemt at brande og
smager godt pa tungen.

Teenk pa hjemmesider som Amazon, Amino etc. Navnene siger intet, men de er
nemme at huske, og nogle domanenavne er nzermest institutionelle — Facebook,
Twitter, Myspace etc.
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Med eller uden bindestreg?

Her far du det ret nemt, for i store treek er det kun en smagssag. Nogle kan bedst
lide det med bindestregen — andre bedst uden. Hedder dit firma Bents VVS, kan
din hjemmeside hedde enten bentsvvs.dk eller bents-vvs.dk

Den af dem, du ikke veelger, skal du kebe alligevel — og 301 redirecte til den, du
veelger. Sa er du sikker pa, at ham Bent i den anden ende af byen, der ogsa er
VVS’er, ikke kaber den anden.

Der synes at veere en lille tendens til, at Google har lidt nemmere ved at forsta, at
ordet "VVS” er en vigtig ting, hvis der er en bindestreg med, men her er vi faktisk
helt ude i marginalernes marginaler. Og det er veerd at huske, at folk generelt har
nemmest ved at huske korte hjemmesideadresser uden bindestreg.

Summasummarum: Veaelg et godt navn uden e, o eller &. Og optimer sa pa det.
Du kan blive synlig uanset navnet!
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Tags du skal kende

Hvad er robots.ixt?

1. Robots.txt er en fil, der ligger i roden af din hjemmesides webserver.

2. Den kan ses i en browser - se for eksempel her: http://www.concept-i.dk/
robots.ixt

3. Du kan gare en del med den - ogsa stor skade, sa veer meget forsigtig og
dobbelttjek alt

4. Langt fra alle CMS giver adgang til at rette i robots.txt - og det er en stor skam

Hvad kan du med robots.txt?

Nu skal du spidse gren her! Det, du kan med robots.txt, er at forteelle
segemaskiner inkl. Google, at de ikke ma crawle indholdet af en given URL, en
given folder eller en given URL-struktur.

Det, du IKKE kan, er at forhindre segemaskiner i at indeksere URLs, der er
blokerede med robots.ixt.

Se her:

www.concept-i.dk/blog/selvstaendige-laver-ingenting...
En beskrivelse for dette resultat er ikke tilgeengelig pa grund af robots.txt for dette
website — fa flere oplysninger.

Den URL er blokeret for crawl via min robots.txt, men den er i Googles indeks.

Altsa: At seette en URL, en folder, en URL-struktur til “disallow” i robots.txt
beskytter ikke mod indeksering af selve URL - men kun mod at indholdet pa den
crawles.

Du ma derfor aldrig laegge fortroligt indhold pa en URL og tro, at du kan beskytte
den med robots.txt - det kan du ikke af ovenneevnte arsag og fordi, robots.txt jo
kan ses i en browser.
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Helt basalt set er robots.txt en lille (eller stor) fil, der laegges pa din server via
FTP. Alle denne verdens sagemaskiner kigger efter, om der findes en sadan fil,
nar de besoager en hjemmeside. Og findes den, kigger de efter, hvilke
instruktioner der ligger til dem i filen.

Det betyder altsa, at vi med robots.txt kan forteelle sasgemaskiner, om de skal
medtage en enkelt side, en gruppe eller sagar hele hjemmesiden i deres indeks
eller ej.

Det er jo lidt praktisk i forhold til problemerne med duplicate content, kan du nok
se. Har vi f.eks. tre forskellige sider med ngjagtigt samme indhold, kan vi blot
bede sagemaskinerne om at holde snablen fra de to af dem. Og dermed undga
duplicate content.

Skal du bruge robots.txt?

Hvis du ikke har noget indhold pa din hjemmeside, du ikke @nsker crawlet, er
svaret nej. Men det har du sandsynligvis!

Det er ikke sadan, at du bruger robots.txt til at forteelle sogemaskinerne, hvad de
skal crawle — du bruger den kun til at forteelle, hvad de IKKE skal crawle.

Mange hjemmesider har PDF dokumenter uploadet, der i store traek er kopier af
den tekst, der er pa selve hjemmesiden. Og det er altsa ogsa duplicate content,
for sogemaskinerne leeser ogsa PDF filer. Derfor kan det veere en rigtig god ide
at spaerre sggemaskinernes adgang til dine PDF filer. Og det skal jeg nok leere
dig at gare ogsa.

Lad mig derfor gentage: Hvis du kommer til at lave noget forkert i robots.ixt,
risikerer du at forteelle sagemaskinerne, at de ikke skal indeksere indhold, du
gerne vil have synligt. Sa lov mig nu at veere grundig!

Sadan laves en robots.txt

Til at fremstille din robots.txt skal du bruge det lille tekstbehandlingsprogram pa
din computer, der hedder Notepad. Det kan du passende finde og abne, sa du er
klar om lidt.

Vi skal lige se lidt pa strukturen i sadan en robots.txt fil forst, og den er faktisk
ganske enkel at forsta:
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Grundleeggende starter den med:
User-Agent: *
Allow: /

Og det betyder: "User-Agent” — det er navnet pa sagemaskinens robot. Ved at
seette en stjerne siger du, at det geelder alle sosgemaskiner.

"Allow:/” - det betyder, at sogemaskinerne ma kravle rundt i hele din hjemmeside
og indeksere alt. Og den linje skal du bare lade sta, for senere begynder vi at
forteelle sogemaskinerne hvilke praecise sider, de ikke ma indeksere.

Nu skal vi sa skrive en linje, hvor vi forteeller ssgemaskinerne, at de ikke ma
crawle for eksempel vores PDF filer, som vi siger, vi har liggende i en folder, der
hedder /pdf/. Og den ser saledes ud:

Disallow: /pdf/

Med den linje forteeller vi segemaskinerne, at de ikke ma crawle noget i mappen /
pdf/.

Hvis du vil blokere tegnraekkefolger, skal du bruge en stjerne (*). | eksemplet her
blokerer koden adgang til alle undermapper, der begynder med ordet "private":

User-agent: Googlebot
Disallow: /private*/

Hvis du vil blokere adgang til alle webadresser, der indeholder spargsmalstegn
(7). Hvis du f.eks. vil blokere en webadresse, der begynder med dit
domaenenavn, efterfulgt af en streng, efterfulgt af et spargsmalstegn, og slutter
med en streng:

User-agent: Googlebot

Disallow: /*?

Hvis du vil blokere webadresser, der ender pa en bestemt made, skal du bruge $.
Hvis du f.eks vil blokere alle webadresser, der ender med xIs.:

User-agent: Googlebot

Disallow: /*.xIs$
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Test FOR det er for sent!

Nar du har lavet og uploadet din robots.txt fil, SKAL du teste, at alt er korrekt
lavet.

Den bedste metode til at teste robots.txt er at benytte Google Webmaster Tools -
og det veerktaj har sit helt eget kapitel her i bogen, hvor vi kommer ind pa det.

Forskellen pa crawl, indeksering og ranking?

Lad os tage den fra den helt humoristiske side - sa er det faktisk til at forsta:
http://www.concept-i.dk/blog/crawl-indeks-rank.html

Hvad er nofollow?

1. Nofollow er et tag, der enten kan indszettes pa en hel URL som et meta tag
eller heeftes pa et link

2. Nofollow er en “standard”, der respekteres af de fleste sggemaskiner

3. Nofollow betyder IKKE, at googlebot ikke falger linket - de tillaegger det blot
ingen veerdi

4. Nofollow beskytter pa ingen made mod indeksering

5. Nofollow bor ALDRIG benyttes pa interne links eller pa links til ens egne
sociale profiler

Hvorfor findes det tag?

Nofollow blev introduceret i 2005 som et svar pa den hastigt stigende meengde
linkspam, der opstod i kelvandet af muligheden for at kommentere pa blogs og i
fora. Sogemaskinerne med Google i spidsen sagde simpelthen til denne verdens
bloggere og forumindehavere, at det ville veere en overmade god ide at seette
“nofollow” pa kommentatorers og forumdeltageres links. Dermed kunne disse
links ikke laengere teelle som links, der giver veerdi i forhold til ranking.
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Nofollow er ogsa benyttet pa for eksempel nogle bannerannoncer og betalte links
- den slags ma jo ikke viderefore PageRank i henhold til Googles retningslinjer.

Nofollow er altsa lavet for at beskytte DIG mod mere eller mindre uforvarende at
linke med SEO-veerdi til hjemmesider, der maske ikke er i “good standing” hos
Google. Vi kan altsa konkludere, at nofollow pa et link forteeller segemaskinerne,
at her er et link, som afsenderen ikke kan sta inde for og ikke gnsker at tildele
nogen veerdi og troveerdighed. Hold lige fast i den konklusion til lige om lidt.

Hele siden eller et enkelt link

Nofollow kan seettes pa en hel URL, hvilket sa betyder, at samtlige links pa den
URL er nofollow. Det sker i “head sektionen”, og det ser saledes ud i kildekoden:

<META NAME="ROBOTS" CONTENT="NOFOLLOW">

Nofollow kan ogsa benyttes pa et enkelt link (den mest benyttede metode), og sa
ser et link saledes ud:

Besog min <a href="http://www.spamside.dk/" rel="nofollow">billig Viagra butik</
a> site.

Sa er det kun linket til spamside.dk, der er forsynet med nofollow - alle andre
links pa den pageeldende URL er ikke forsynet med nofollow.

Nofollow pa interne links og sociale profiler?

Ma jeg lige starte med at minde dig om:

Vi kan altsa konkludere, at nofollow pa et link forteeller
sogemaskinerne, at her er et link, som afsenderen ikke kan sta inde
for og ikke onsker at tildele nogen vaerdi og troveerdighed.

Teenk lige over den engang... Hvis du seetter nofollow pa interne links (links til
andre URLs pa din hjemmeside) og/eller til din Twitter-, Facebook-, Instagram-,
Pinterest- eller G+ profil, forteeller du dermed sggemaskinerne, at du ikke rigtigt
kan sta inde for, hvad der findes pa dine egne sider. Det er ikke ret smart, vel?

Altsa: Du ma aldrig bruge nofollow pa interne links eller pa links til dine andre

“tilstedeveerelser” pa nettet!
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PageRank Sculpting?

Hvis din webprogrammaor eller SEO ansvarlige prover at bilde dig ind, at du kan
styre det interne flow af PageRank med nofollow, skal du enten:

1. Indrykke en jobannonce til en hurtig erstatning for ham/hende eller

2. Genopdrage ham/hende og sikre, at din dyrt betalte webmand/pige fremover
holder sig opdateret pa, hvad der sker i og med Google. Den mulighed blev
fiernet 100% tilbage i 2010!

Du kan IKKE pavirke noget som helst i positiv retning med nofollow pa dine
interne links. PUNKTUM!

Hvor - hvordan?

Lad os lige se pa, hvor der bar veere nofollow pa links ud fra din hjemmeside
forst.

Hvor?

Hvis du driver en blog, bar der vaere nofollow pa kommentarer - bade selve linket
til ham/hende, der kommenterer og de links, der matte veere i selve
kommentaren.

Det samme geelder, hvis du driver et forum eller har brugeranmeldelser pa din
shop.

Hvis du saelger annonceplads pa din hjemmeside eller links fra den, skal der
veere nofollow pa.

Hvordan?

Hvis det er en blog, er der som standard nofollow pa - men tjek det alligevel for
en sikkerheds skyld (se hvordan lige om lidt).

Hvis der er tale om brugeranmeldelser eller fora, skal du lige vende det med din
programmgr, sa du er sikker.
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Hvordan kan jeg se det?

Du kan tjekke, om der er nofollow pa links pa flere mader. Dels findes der plugins
til Firefox og Chrome, der gor arbejdet for dig, og dels kan du nemt se det i selve
kildekoden til den pageeldende URL.

Lad os starte med de der plugins:

Til Chrome er der for eksempel: https://chrome.google.com/webstore/detail/
nofollow/dfogidghaigoomjdeacndafapdijmiid ?hl=en

Den saetter en fin lille ramme om de links, der er nofollow pa en URL.

Til Firefox anbefaler jeg: http://www.quirk.biz/searchstatus/ som kan en masse
mere end blot vise nofollow. Det plugin er omtalt andetsteds i bogen ogsa.

Endelig kan du kigge i kildekoden og sage efter “nofollow”, og det kan sa se
saledes ud:

</div></div>

Samme sted ser i gvrigt saledes ud i Firefox med Quirk Search Status installeret:

S P T L
J
¢

Besaeg evt. pengepriser.dk

------------ -

Nemt at identificere - og uden at skulle kigge i kildekoden.

Kunne du lide, hvad du har leest til nu? Sa er det nu, du skal sla til og kebe
den fulde udgave af SEO-LEX14, og det gor du lige her:

www.seo-lex.dk
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